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Resumo: O Vale do S&o Francisco pernambucano, situadoeg@éa semi-arida do Nordeste
brasileiro, vem sofrendo grandes transformagfesenaespaco, desde que se acreditou na conjugacéo
de esfor¢os publicos e privados em favor da ecamaariim de reverter o antigo quadro de descrédito
para com esta regido. Apostou-se na producdo dmsjirentre outras culturas, a partir de 1920 e,
atualmente, apds a consolidacdo do polo vitiviaicas atengées do governo e dos empresarios estao
se voltando para a estruturacdo do enoturismoir@ipal objetivo deste estudo é realizar uma breve
reflexdo sobre a atuacdo das politicas publicdsrdento ao turismo no Vale do Sdo Francisco, mais
especificamente nos municipios de Petrolina, Lagmnde e Santa Maria da Boa Vista, tomando
como referéncia o periodo de 1920 a 2010. Paranaretivacdo desta proposta de trabalho,
basicamente recorreu-se ao levantamento bibliagrafrelacionado as politicas publicas
desenvolvimentistas para o Nordeste e, especific@mgara o sertdo pernambucano, bem como a
importancia do turismo neste contexto; além dea/i@ds municipios selecionados, com o intuito de
interpelar os principais atores interessados wadate. E assim, percebeu-se que, embora os grandes
proprietarios estejam se unindo em torno da atilddase beneficiando mais diretamente das politicas
de fomento, esta ndo € a realidade vivenciada pelgsenos produtores e artesédos locais, da forma
como se entende ser a mais adequada para a mawtEngustentabilidade da atividade. Contudo, os
resultados dessa andlise irdo trazer algumas @vasiiks tedricas e implicaces préaticas para @vinh
como também para o mercado de turismo regional.

Palavras—chavedesenvolvimento local, politicas publicas, turisrinoho

1. INTRODUCAO

Estudos recentes apontam para uma transformacaoene® no espaco agrario, seja em
aspectos empiricos da realidade ou na interpret@gica do conhecimento ou do seu significado
mais atual. Paralelamente, vem ocorrendo crescelidesssoes a respeito de novas propostas de
desenvolvimento para areas rurais e agricolasta garimplantacdo do turismo neste meio. Dessa
maneira, muitos pesquisadores passaram a se g#@em® estudar o fendbmeno turistico em areas
rurais, contrapondo ao ja exaustivo turismo de esgraia, visto que a atividade passou a ter
importancia econdmica para os empreendedores @ gigenvolvimento local.

Cada vez mais as transformacdes vivenciadas ncesggario vém estabelecendo “novas
relacdes e significados sociais”, segundo AImeRD®(Q, p.85). O rural ndo mais pode ser visto como
sinbnimo de atraso, uma vez que as ocupacdes edswTte agricolas e arcaicas vém sofrendo
mudancas que, embora ainda limitadas geograficamnemdem a expansao.

Isto significa que sé@o estimuladas as atividadesaggiicolas e, consequentemente, a geragao de
rendas complementares as tradicionais fungdessdpstgriedades. Ou seja, o espago agrario uma
nova organizagéo socio-espacial vem se firmandsiadez, pelo uso turistico do territério, dado que
0 Vale do S&o Francisco em Pernambuco, area obgtpesquisa, o que preexistiu por séculos,
predominantemente, foi uma apropriagdo do espaegoageicultura de subsisténcia. De acordo com
Barros (2002, p.12) “o turismo se expande, usudingor areas onde existiam assentamentos
humanos. Isto quer dizer que quando a difusaditi@isomeca a acontecer em uma regido, inicia-se
uma interacdo entre os componentes da funcdo rmuarismo) e os componentes da regido
receptora”.
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Assim sendo, tem-se como principal objetivo destastigacdo, realizar um estudo reflexivo
sobre as transformagfes socio-espaciais que v@onsigurando na regido vinicola do Vale do Séo
Francisco, em Pernambuco, como decorréncia do gsoade modernizacdo do seu espaco agrario,
enfatizando a atuacdo das politicas publicas netitonao turismo nesta localidade, tomando como
referéncia o periodo de 1920 a 2010.

Esse estudo vislumbra a possibilidade de entersleortornos espaciais desenhados a partir da
atividade turistica nas vinicolas. Situacdo qudicamovas praticas, relativas as atividades, fugo
ocupacédo do espaco vitivinicola, com a implantafgoovas estruturas, a fim de atender a demanda
turistica. Dessa maneira, entende-se o Turismo derm@meno social, visto que 0s espacgos turisticos
sdo dotados de potencial natural, cultural ou ogaattificialmente. Assim, ao consolidar pontos de
atracOes turisticas, define-se para cada lugarsretvibuicdes, com vistas a valorizacdo do lugar.
Nesse sentido, o turismo vem se consolidando comodas fendmenos de grande relevancia
econdbmica. Além disso, gera transformacfes amligeataocio-culturais, atuando como agente de
criacdo e recriacdo de novos espacos. Desse maglmptorismo desenvolve uma regido através da
integracdo produtiva da uva e do vinho, das faméia/olvidas nessas atividades e dos visitantes.

Vale ressaltar que, no Vale do S&o Francisco, poucgase nenhuma literatura tem abordado
tal tematica, exceto a elaboracédo de projetos debkatos pelas prefeituras municipais e SEBRAE
(Servico de Apoio a Micro e Pequena Empresa), cdmatidade de fomentar a rota enoturistica da
regido, uma vez que a atividade ainda é bastaceatee Contudo, concretiza-se a singularidade dessa
pesquisa, que objetiva realizar um trabalho apd#dn a respeito dessa nova problematica que se
estabelece no semi-arido nordestino.

Além de contribuir para as discussfes tedricasesaltematica, esta pesquisa constitui um
instrumento de reflexdo para os agentes sociaisheédws, a medida que retrata a realidade vivida
pela populacdo, como forma de conscientizacdoatigantes no meio rural.

2. MATERIAL E METODOS

A observacdo dos fenbmenos sociais, realizada deiraaintensiva, incluindo a participacéo
do pesquisador no universo de ocorréncia, € umadoleia do tipo qualitativa. Embora essa
metodologia, adotada nessa referida pesquisa,eréutp generalizagdes em termos de probabilidade
de ocorréncia, 0 estudo de caso permite maior igiaalet de informacdes sobre a situacéo estudada,
afirma Dencker (1998, p. 164).

Para a obtencdo de dados, alguns procedimentoslol@os, técnicos e instrumentais foram
utilizados a fim de avaliar o objeto de estudo,stberando seu desenvolvimento e sua dinamica
prépria. Assim, para a efetivacdo desta pesquigamas atividades foram desenvolvidas em duas
fases principais: pesquisa de gabinete e de cafnpmeira fase consistiu na realizacdo de pesguisa
bibliograficas e documental, em 6rgdos da esfernicipal, estadual e federal, com o objetivo de
coletar dados e informacgdes relacionados a temdtalzalhada e de proceder a uma revisédo
bibliografica. As etapas dessa fase sao:

a) Levantamento e analise do material bibliograficteeepresentacdes cartograficas;

b) Levantamento e andlise de dados estatisticos d&,IR@ FIDEM, da EMPETUR
(Inventario da Oferta Turistica dos municipios dwdos) e das Secretarias Municipais
de Turismo;

c) Elaboracdo dos questionamentos para entrevistaestroturada junto aos endlogos e
empresarios viticolas.

Devido a caréncia de informacdes acerca do Enotari sertdo nordestino, énfase maior foi
dada & segunda fase, dedicada ao trabalho de cang®o visitas técnicas nos municipios que
desenvolvem a atividade turistica, com a finalidddeealizar observacdes diretas na area, além de
obter informacdes pertinentes, nos mais variadg80&r e categorias sociais relacionados a pesquisa.
Esta fase agregou as seguintes etapas:

a) Visita as vitivinicolas, com o objetivo de conheogprocesso de vinificacdo, além de
analisar a situacdo atual das fazendas no quefere @& transformacdes espaciais
ocorridas, principalmente ao enoturismo ja praticad
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b) Levantamento e andlise dos livros de registro @@solas, a fim de obter informacdes
relativas aos visitantes/turistas; bem como fazarlevantamento da quantidade de
visitante;

c) Visita aos 6rgaos institucionais, de fomento e ratecionados a vitivinicultura, como
EMBRAPA Semi-Arido, VALEXPORT e CODEVASF, com o iiito de pesquisar
sobre o papel que cada 6rgdo representa no fonuasaatividades vitivinicola e
turistica;

d) Registro de imagens.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Uma vez que o espaco agrario estd em constamatesfarmacdes decorrentes das novas
atividades exercidas no meio rural, como o turignpraticas mais modernas de agricultura, o espaco
objeto desta investigacdo apresenta potencial padg@senvolvimento do Enoturismo. Para uma
melhor identificacdo da problemética discutida aepgsquisa, torna-se necessario descrever a
atividade agricola praticada nesse espaco, induindeio Técnico-Cientifico-Informacioriabnde a
vitivinicultura esté inserida, além de identifiee acbes praticadas pelos empresarios e podecqubli
com a finalidade de melhor compreender os efeiosmientes da atividade turistica nesse meio.

O espaco geografico da regido do Vale do Sdo FR@m¢em apresentado, nos ultimos anos,
mudancas que estéo relacionadas a vitivinicultwa €urismo. A natureza e a ocupacao diversificada
na regiao estdo entre os fatores que contribuem garescimento do Enoturismo, considerando os
altos investimentos em tecnologia. Portanto, algumeflexdes sédo importantes para validar as
discussfes a respeito do espaco e suas dinAmigasiramente, quais os fatores que provocaram
mudancas na atividade econémica da regido? E exgarela dindmica espacial? Até que ponto a
vitivinicultura e o turismo influenciam essas tfammacfes? E ainda, como se d4 o desenvolvimento
do espaco turistico a partir da parceria entredeippublico e os empresérios locais?

A necessidade de estudar o turismo e suas relag@es espaco, identificando a importancia
do mesmo no cenario para o desenvolvimento loocalatpossivel mensurar o0 contexto em que as
politicas existentes sdo condi¢cdes de crescimesuta @ setor. H4 de se definir e apontar qual o
sentido adotado ao termo politica, visando uma onalbmpreenséo a sua aplicabilidade na forma de
refletir o processo de desenvolvimento local asale pratica da atividade turistica. Chaui (1998, p
368) realiza a distingdo entre o uso generalizadpalavra politico, como o significado de governo,
entendido como administragdo do poder publico, adbrma de Estado, referente ao conjunto de
instituicdes permanentes, as quais permitem a dgaocgovernos. Portanto, o governo delimita as
acles explicitadas em programas e projetos voltpdos o turismo, enquanto que o Estado as
executa.

No dominio politico, o turismo se apresenta comiorfastratégico de relacionamento,
auxiliando no desenvolvimento econdmico e aindadimainuicdo de desequilibrios nas financas.
Entretanto, as dimensfes econdmicas apontadaaJanito turismo a apenas incrementar ganhos em
divisas e criacdo de empregos. Atualmente, suartémpma é reconhecida devido ao desenvolvimento
regional, principalmente no estimulo ao crescimeatdooutros setores. Assim, o que determina a
realizacdo de uma viagem ndo é o consumo de beesvigos produzidos pela iniciativa privada,
como hospedagem, diversdo e alimentacdo, visto eealguns casos, desfrutar de experiéncias
advindas de fatores naturais, culturais e sociaiglgerencial na escolha da viagem. Percebe-se que
esses fatores estdo na esfera de atuacdo do Estgdoresponsabilidade é valorizar os bens
patrimoniais publicos.

A percepcao de que o turismo é uma ferramenta garar emprego e renda deve ser
entendida, pelos setores relacionados a atividadmo uma forma de utilizar a localidade
conscientemente, promovendo a sustentabilidadeamd®, dessa maneira, um bom relacionamento
entre a comunidade, o governo e o meio ambienteamportancia do turismo em uma economia

! Termo utilizado por Milton Santos, gedgrafo, emtSa (1997)
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depende de suas pré-condi¢gbes naturais e econfrocas a existéncia do atrativo, de infraestrutura,
de equipamentos turisticos e de acessibilidadeda @as caracteristicas do municipio, em funcdo de
alternativas ao papel reservado ao setor de sereigarismo em sua estratégia de desenvolvimento
econdmico.

Nessa perspectiva, 0os governantes locais se assocf@mra promover o desenvolvimento
regional do turismo, implementando o programa MideSao Francisco, que contempla acbes e
financiamentos para o turismo caracterizado coronidé-cientifico e enoturismo. Esse programa
realizou levantamento da caracteristica princigalpdoduto turistico a ser trabalho, identificou e
realizou teste de roteiros turisticos para dinamgzatividade na localidade. O objeto do projeto é
essencialmente a vinicultura aliada ao turismaegantto, cada municipio consorciado possui atrativo
e pontos a explorar. O projeto contempla aindasagbkadas para o meio ambiente, com o incentivo
a pesca esportiva e ao repovoamento desta espémie.disso, existem acdes para reflorestamento
das matas ciliares, coleta de residuos soélidosida@ssobre o0 assoreamento do rio Sao Francisco.

Para inserir a regido no processo de promocdo céatinas integradas para reducdo das
desigualdades, considerando o espac¢o privilegiagloarticulacdo e convergéncia das politicas
publicas, os Governos de Pernambuco e da Bahiatirare mais de R$ 1 milhdo em ac¢des voltadas
para a prética do turismo sustentavel e para aolidagdo do pélo viticola. Parte deste total foram
verbas federais, através do programa PROMOVER. e0argos provenientes dos estados foram
destinados a instalagdo de equipamentos turistecdsn de incrementar o volume de visitagdo
turistica, gerando emprego e renda a populacdordoscipios envolvidos. Os equipamentos e
servigcos turisticos, discriminados no Quadro 0Ly parte integrante das acdes governamentais
estabelecidas pela RIBE

Quadro 01 — A¢des Governamentais para o Turismo

MUNICIPIOS ACOES DESENVOLVIDAS
Sinalizacéo Turistica;
Petrolina Construcdo e implantagdo de Postos de Informacdistitas na Orla e

no Bodédromo.
Sinalizacéo Turistica;

Lagoa Grande Constru¢do da Enoteca, memorial do vinho.
Sinalizacéo Turistica;
Santa Maria da Boa Vista Reforma de casas histdricas e urbanizacdo do entorn

Fonte: Pesquisa de campo realizada na secretafiasgvolvimento Econémico e Turismo, em 2004

Na esfera Federal, o Programa para o desenvolmepnt Turismo no Nordeste —
PRODETUR-NE teve por objetivo, segundo Cruz (2@0Q,2), desenvolver os destinos, basicamente
litordneos, de infraestrutura de suporte paraisilatles turisticas nessa regido. Esse progranea tev
duas fases, na primeira houve melhorias e acOepleorantares de infraestrutura basica e servicos
em geral, ressaltando que ocorreu apenas no lisotale Pernambuco, Em sua segunda fase, o
PRODETUR-NE implementou a¢des no ambito do Patrimblistorico, sistema de abastecimentos e
obras de urbanizag&o turistica e ainda melhoramgmt€entro de Convengdes de Pernambuco e
ampliagdo do Aeroporto Internacional dos Guararapes Recife. Vale salientar que essas obras
continuaram contemplando apenas municipios lita&meecapital do estado. Contudo, esse programa
consolidou o estado como turismo de sol e praiadetnimento das potencialidades turisticas
interioranas.

No ambito do Governo Estadual, segundo dados daddéEstadual de Planejamento e
Pesquisa de Pernambuco — CONDEPE (2003, p. 03)maky acdes estdo sendo implementadas a
partir do Plano Plurianual 2004-2007 com o objetigoaumentar a competitividade dos produtos e
servicos, a partir da implantacdo de zonas tuaistiEsse programa esta baseado na estruturacdo de

2 RIDE — Regido Integrada de Desenvolvimento. Abeasg) municipios de Petrolina, Santa Maria da Betayi
Lagoa Grande e Orocé, em Pernambuco; Juazeiro,Neasg Sobradinho e Curaca, na Bahia.
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roteiros turisticos com o objetivo de atrair mamsimero de turistas para a regido. Para tanto, o
Governo esta investindo em agbes para inserir tivekedo Vinho de Lagoa Grande no calendario de
eventos do estado e, ainda, elaborar e implargesjeto turistico Rota da Uva e do Vinho.

Para estruturar o roteiro enoturistico, uma paaicemire prefeituras municipais, Secretarias de
Turismo dos municipios envolvidos e SEBRAE Petmliioi formulada. Uma das acdes foi a
contratacdo de empresa de consultoria turistica gstudo e formatacdo do produto turistico a ser
trabalhado: os segmentos de Turismo a ser tralmlioakcno-rural e enoturismo. O projeto analisou
também a qualidade dos atrativos locais e sugegs roteiros para publicos especificos, todos
contemplando a visitagdo as vinicolas e projetasrid@céo. Em fase de concluséo, a consultori est
formulando plano de comercializacdo e marketing paregido (SEBRAE, 2003).

Nesse sentido, a regido em estudo esta se comstdig@mmoClusters, abrangendo arranjos
de ligag@es industriais e também de servicos itostVisto que a regido esta se tornando conhecida
por seus recursos ativos, construidos pela orggivzedcio-territorial, pela politica local e fornues
gestdo para desenvolvimento local, atuando emxiostenais € mais competitivos.

Para a consolidacdo do Pdlo Viticola, o Governastiu em programas voltados para o
desenvolvimento da vitivinicultura, visto que a gugdo de vinhos finos estd em expansdo. Foram
investidos cerca de R$50 milhSes pela iniciativivgala e R$30 milhdes pelo poder publico,
contribuindo para a geracdo de cinco mil empredas. contrapartida do Governo, estd em
implantacdo o Centro Tecnoldgico da Uva e do ViehlmoLagoa Grande, com o objetivo de auxiliar e
implantar cooperativas na base de producéo logatribuindo para melhoria dos produtos cultivados
na regido (CONDEPE, 2003, p. 01).

O Plano Territorial do Entorno da Estrada da Uw@oeVinho contempla a¢cbes na area de
educacdo e capacitacdo profissional, alfabetizajodens e adultos e formando agentes de
desenvolvimento, como técnicos agricolas paraltrabfunto aos assentamentos e pequenas unidades
agricolas. Como parte das agbes para a criacdossltacdo do Pdlo Vitivinicola na regido, foi
inaugurada a estrada da Uva e do Vinho: rodovid2le&km de extensdo que liga o distrito de
Vermelhos, em Lagoa Grande, ao municipio de SamtdaMia Boa Vista, objetivando o escoamento
da producéo e a melhoria de acesso aos visitantes.

Além da iniciativa publica, os empresérios do segiticola estéo realizando diversas agdes a
fim de consolidar a qualidade dos vinhos do ValeS#m Francisco nos mercados nacional e
internacional. Uma das acles € estabelecer um dela@ualidade (Denominacdo de Origem
Controlada), visando a demarcagdo das areas daerdéds espécies de uvas cultivadas e criando
indicacBes geograficas. Essa acdo amplia as pérgmede crescimento da vitivinicultura e reforca a
manutencdo de um espaco identitario, influenciarmdesenvolvimento regional.

Outro programa para incentivar o crescimento dédatle viticola € o Projeto Setorial
Integrado para o vinho, uma parceria do SEBRAEVAREXPOR e da Apex-Brasil (Agéncia de
Promocao de Exportacdes do Brasil). O projeto mrapdriacdo de um consorcio para exportacdo dos
vinhos com a marca do Vale, a fim de proporciomna @equenos produtores e as cantinas condicbes
para participar dessas exportagdes. Trata-se deerspectiva associativista, integrando os pequenos
e grandes produtores no projeto, definindo a qadédlos produtos e a forma de controle.

Essa iniciativa resultard numa boa divulgacaotididade vinicola de Pernambuco, atraindo
cada vez mais visitantes para o Vale, contribuirdissa forma, para o fomento do enoturismo
regional, aliado a gastronomia e aos atrativosi@®&o Francisco. A relag@o entre vitivinicultura e
Turismo estd motivando os empresarios a transfemmaguas unidades industriais em atrativos
turisticos, visto que os turistas serdo consumgdererincipalmente, divulgadores de seus produtos,
considerando o que ja acontece em outras regibeimizciolas como Bordeaux, na Franca; Véneto, na
Italia; Porto, em Portugal e Vale dos Vinhedos im®&ande do Sul, Brasil.

% Concentracdo geogréfica de instituicbes interdadas para a competicdo. A idéia Gleistersndo remete
apenas a economia, mas a uma filosofia voltadassops e aos lugares. (CORIOLANO, 2005, p. 131).
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4. CONCLUSOES

A Geografia vem passando por algumas transfornsad@etro da perspectiva do espaco. Essa
abordagem esté relacionada ao desenvolvimentogstgiisas em diversas areas, inclusive o Turismo.
Portanto, o Turismo tem recebido destaque no anaitatifico, devido a sua proximidade com o
objeto de estudo da Geografia, especialmente amfarit na estruturacdo espacial. Conforme
observado em pesquisa, a relacdo Turismo e espagocp mudancas nas organizacfes espaciais
visto que cria certas distor¢gBes na configuracd® efpacos. A atividade turistica se torna agente
reorganizador dessas configura¢cdes ao criar nadeomclusdo em atividades socio-econdmicas,
resultando na dinamizacéo socio-espacial.

Nesse contexto, € importante ressaltar que adsematealizadas nesse presente estudo
contribuiram, de alguma forma, para a compreengA@rdcesso de expansdo da utilizagdo do
Turismo no espaco agrario da regido do Vale do Baacisco, uma vez que tal atividade vem
dinamizando a economia, reconfigurando o arranpa@al local e atribuindo, dessa maneira, novas
funcionalidades e novas formas de uso e apropri@dg&olo para fins turisticos.

Diante dos resultados obtidos na area em estutie-ge destacar a viabilidade da prética
turistica nos empreendimentos viticolas. Entretafdn-se necesséario estabelecer planejamento e
gestdo adequados para a realidade local, comabjgdi obter infraestrutura apropriada a atividade
turistica, mao-de-obra qualificada, habilidades marketing para divulgar os produtos agrarios,
artesanais, naturais e, consequentemente, tusistictoda a regido do Vale do Sao Francisco.

De acordo com essa andlise, torna-se imprescinddveiatar os produtos dessa regido
adequados as motivagfes, necessidades e expectddésaes segmentos percebidos na pesquisa.
Inclusive ao planejar e estabelecer infraestruturgstica local e, principalmente, no interior das
vinicolas, como alojamento, area de alimentacadazte. Vale ressaltar que a estrutura para receber
os visitantes dentro da area de producéo deversegumas de seguranga e higiene, além disso, deve
haver preocupagédo com o momento da producéo, paradp haja perturbagdes na rotina de trabalho.

Uma outra problematica analisada € referente @ssagoltadas para consolidar as vinicolas
como produto turistico. No entanto, foi observade gevido as dificuldades de localizagdo, os
atrativos turisticos dos municipios circunvizinhdevem estar incluidos como alternativas de
expansado do Turismo para toda a regido, permitijudonovas atracdes sejam incorporadas as demais
ofertas turisticas disponiveis no entorno das elagc Entende-se que o Enoturismo nao deve ser o
Unico produto a ser trabalhado e divulgado na cediVale do S&o Francisco, tendo em vista todos
os aspectos discutidos ao longo dessa pesquisecdssario estabelecer produtos alternativos para a
expansao da atividade turistica em todo o contagional.

Contudo, paradoxalmente aos fatores econdmicasiriemo na regido do Vale do S&o
Francisco valorizou o espaco local, os aspecteagisticos, associado as modificagdes provenientes
dos objetos artificiais que se instalam como ndiass. Reveste-se, portanto, de forte refinamento,
recriando o espaco a partir de acdes cada vezamiisiais para realizar os desejos e as expeeisti
dos visitantes que almejam conforto, satisfazes sudosidades, realizar grandes negociacoes e laze
associado a imagem do vinho como produto de pgaatrondmico. Torna-se, sobretudo, um espaco
turistico singular, com belezas peculiares e prédwinifera diferenciada da tradicional.

Entretanto, é importante ressaltar que as novadésnem curso na area devem buscar estar de
acordo com os preceitos aceitos socialmente, ramte@a ampliagcdo das oportunidades de emprego,
do desenvolvimento socioecondmico e da melhoriadadi¢coes de vida dos envolvidos na atividade.

Estas sdo questdes centrais que devem norteaugualsfratégia de desenvolvimento rural. E,
seguindo a tendéncia de diversificacdo das atiesl@dodutivas nas propriedades rurais, 0 turismo se
apresenta enquanto alternativa complementar ddaas agropecuarias, na intencao de se alcancar
0s objetivos acima propostos.

Por fim, observa-se a necessidade de estudo wondirrespeito do Enoturismo em regides
tropicais, visto que se trata de tema bastantd, aifi@ esgotando a discussao sobre 0 assunto.esuger
se, como estudos futuros, uma andlise aprofunddata a relacdo do turismo com o desenvolvimento
local.
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