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Resumo: Esta pesquisa trata da preocupacdo com o0 meioeatabie apresenta diversos conceitos
relacionados a preocupacdo socioambiental. No t®cans conceitos de desenvolvimento sustentavel
demonstra por meio de atitudes praticas mudangagffisativas que podem ser desenvolvidas por tados
individuos. Objetiva, portanto, mostrar que o senano ¢é diretamente afetado por tudo que aconteneeio
ambiente, uma vez que homem é fruto da qualidader,dda 4gua dos alimentos e do espaco em que vive.
Trata-se exclusivamente de uma revisao de litexatas referéncias bibliograficas sobre a teméfieatre os
resultados, tem-se a andlise de praticas susténtale cotidiano que podem ser desenvolvidas
individualmente em beneficio da coletividade.
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1. INTRODUCAO

Com o passar dos anos e com o avanco da tecnalmgiassunto que até a metade do século passado
nao exercia muitos atrativos, hoje domina o coragdomaioria das pessoas no Brasil e no mundo. A
degradacédo da natureza, a extingdo de animaiduggm de rios e mares despertaram na humanidade um
nova maneira de ser. O perfeito desempenho do meibiente € fundamental para todas as vidas,
independente de qualquer diferenca que exista.

Teoricamente, Drucker (1997) reforca que a disaiseéire responsabilidade socioambiental remonta
h& mais de um século, porém, somente a partir dlos de 1960, essa terminologia passou por mudancas
significativas. Anteriormente a essa época, 0 agsna focado sob trés dimensdes: a primeira digpeito
as questdes éticas que envolvem o comportament@siosnsaveis pelas organizagdes; a segunda,ntefére
responsabilidade desses para com a comunidadenantia organizagdo, 0s empregados; e a terceira
direcionada as acfes de apoio as demandas cultaraisciedade, e dentre estas demandas a sOcieraahpi
gue envolve todos os individuos.

Note-se que existem diversas organizagOes brasilengajadas com a questdo da responsabilidade
socio-ambiental. Estas realizam acdes no setossist@ncia social a pessoas que necessecitamrieaades
meios escolares, bem como amparos sociais, egmrévde entrentenimento, respeitando a pluralidade
cultural, e principalmente, convencidas de que rladgeiro coletivo sé é possivel quando cada pessoas
engaja por inteiro na construgdo de uma obra tdazeansigo sua historia e sua marca, pois pluddideio é
sinbnimo de de disperséo, e sim, de respeito &pgetivas de se melhorar nos setores social, Biond
cultural, politico e ambiental da comunidade oraite a¢bes realizadas.

Esclareca-se que apesar de o Estado ainda figorap © principal elemento na formulacdo e
implementacdo de politicas ambientais que atingensoeiedade como um todo, 0 processo de
desenvolvimento de a¢des que abrangem o exerciioidhdania e da responsabilidade ambiental vem
deslocamento para o aspecto da individualidade.

Objetiva-se, por conseguinte, mostrar que paras@éngia de um cotidiano de maneira mais coerente
com os ideais de uma sociedade sustentavel e d&ticacré necessaria uma educacdo que repense velhas
formulas de vida, propondo a¢des concretas panaftnanar desde a casa, a quadra ou a rua, aténge a
comunidades, sejam elas no campo ou na cidadébried, na escola ou no escritorio.

O presente estudo acerca do desenvolvimento sasténpela perspectiva da responsabilidade
ambiental de forma individual encontra justificatina necessidade de incorporacdo da questdo aahlmien
cotidiano das pessoas, 0 que pode propiciar uwe percepcdo nas relagdes entre o ser humanoieaate
e a hatureza, promover uma reavaliacdo de valoa#fugles na convivéncia coletiva e individual emns
davida, reforcar a necessidade de ser e agir cadadan na busca de solucfes para problemas ambiguéa
prejudiquem a qualidade de vida.
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2. MATERIAL E METODOS

Para realizacdo desta pesquisa foi feito o levasmiton selegéo, leitura e fichamento do material
bibliografico de estudiosos do assunto, para queotgeressem informacfes sobre a responsabilidade
socioambiental de cada individuo e sobre a relésé&dc desenvolvimento sustentavel em todas as suas
dimensdes.

O estudo aprofundado ocorreu para tentar compre@sdeados apresentados neste estudo, buscou-se
fundamentacdo tedrica na pesquisa bibliogréafica,conhecimentos advindos de outras leituras, beno ca
analise de conteudo, por entendermos ser a tégnécenelhor coaduna com esta abordagem, para caréra p
disso nos resultados, estes pesquisadores possaserpr alguns exemplos de atitudes que fazematoda
diferenca na questao ambiental.

A técnica da revisdo literaria visa “ultrapassamigel do senso comum e do subjetivismo na
interpretacdo e alcancar uma vigilancia criticantted comunicagdo de documentos, textos literarios.
Bibliografias, entrevistas ou observagédo” (MINAYZDO00, p. 203). Com o intuito de conduzir o leitaea
uma visdo mais acurada da realidade pesquisadesempam-se a seguir os dados coletados com suas
respectivas analises.

Consoante ao pensamento de Sen (2000), neste oasemd do desenvolvimento sustentavel, é
importante pensar sempre com base ha coletividagmr isso, por meio da fundamentacdo nos tedéricos
atuais, pode se constatar que tudo perpassa pelmhza do processo educacional. Assim, a educacao
ambiental parte de um principio de respeito pelardidade natural e cultural, que inclui a espeddide de
classe, etnia e género, defendendo, também, antedizacdo em todos os niveis e a distribuicadatoo
poder, como o acesso a informacéo e ao conhecimento

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O aumento da preocupacao relativa ao meio ambéevitdvel em toda a sociedade que vem elaborando
estratégias com o intuito de impedir a degradagdtmiental, ao mesmo tempo, em que busca ndo estagnar
desenvolvimentoEste processo descrito € conhecido como desenwritorsustentavel que tem por objetivo
0 crescimento econdmico minimizando os impactosesnatis. (LEITE, 2003, p. 22).

Dentre alguns exemplos simples de desenvolvimargtestavel, ainda segundo Leite (2003), algumas
empresas adotam medidas que visem a destinacaa skgprodutos ou subprodutos na pos-venda e Ro pés
consumo. Assim, pecas com defeito passam a seriaaptina (numa cadeia reversa) para outros preduto
Embalagens no pds-consumo passam a ser recicladaseutilizadas. O objetivo € promover o
reaproveitamento de residuos em futura utilizagioneio da logistica reversa. O préprio Leite Q2 17)
conceitua:

Logistica Reversa é a area da logistica empresargaplaneja, opera e controla o fluxo e as
informacdes logisticas correspondentes, do retdosdens de pos-venda e pds-consumo ao
ciclo de negécios ou ao ciclo produtivo, por meis ccanais de distribuicdo reversos,
agregando-lhes valor de diversas naturezas: econprecolégico, legal, logistico, de
imagem corporativa, entre outros.

A logistica reversa e o desenvolvimento sustenggehitem evidenciar a preocupagdo socioambiental
de algumas empresas, e isso implica em um difedleperante os seus adversarios comerciais (comtesje
e se esta estratégia for bem divulgada pelo matkgtiomovera a atracdo de pessoas e assim, cangagui
seu produto seja o escolhido.

O meio empresarial deve-se atentar que o aumentorgumo desordenado, e a falta de tecnologias
gue completem o sistema de reaproveitamento desveesiduos, faz com que ocorra o desequilibrice erst
guantidades descartadas e as reaproveitadas, gecueima crescente quantidade de lixo acumuladone s
destinagéo (LEITE, 2003).

Assim, até mesmo os profissionais de marketingemeter essa preocupag¢do com o desenvolvimento
sustentavel, como se observa em Kotler (2000, p.67)

Os profissionais de marketing precisam ser conwserdas inUmeras ameacas e
oportunidades associadas a quatros tendéncias lierdenatural: a escassez de matérias-
primas, o custo mais elevado de energia, os nfaais altos de poluicdo e a mudanca no
papel dos governos. As matérias primas podem assifitadas em: Infinitas, Finitas mas
renovaveis e Finitas mas ndo renovaveis.
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aplicavel a empresas que comercializam bens e/ot¢e® relacionados ao controle ambiental, tudo
anteriormente exposto deve ser tratado pensando sge cliente comprador dispde de um minimo deireul
ambiental crescente e conhecimentos técnicos eulfics para diferenciar o que € um simples argundmto
propaganda, uma apologia, o que dependendo dpodsaaté resultar em dividas ou desqualificagcdes.

O marketing ambiental é uma situacdo possivel pieigentemente da empresa, produto ou servico,
tenha ela qualquer tipo de certificacdo, prémiosngdes, diplomas ou ndo. De qualquer forma, pregsa
considerado como um investimento e aplicar-se ibfrios relacionados. O investimento podera senidief
como de retorno direto vinculado ou desvinculadgmmuto ou servico. Pode ser direcionado somamte
produto, assim como motivador, como promotor decajaeambém para o papel da funcéo social da empresa
OuU COMo meio para o reconhecimento enquanto iitstau

Leite (2003) afirma que o Banco Central Brasilegar, exemplo, nas notas de 10 e 50 reais apresgnta
imagens de uma arara e de uma onca pintada, cotnitoide que esses membros ativos da biodiversidad
brasileira ndo sejam no futuro uma simples imagantethbranca, porém seria necessario complementar as
respectivas notas com oura legenda significativa @sua preservagao.

Em contrapartida, muitas empresas tém vinculadgslitica ambiental a questées como preservacao e
recuperacao, algumas pelo seu marketing internxteen® aportando uma estimavel contribuicdo pareim
social, ou seja, observa-se a preocupacdo comria to preservacdo ambiental, como se vé nas idéias
Trasferetti (2006, p. 44):

Com a globalizacao, a preocupacdo com a ética sammbaumentou. Empresas de todas as
partes do mundo buscam uma atitude mais ética amczmportamentos em sociedade. O
comportamento ético tornou-se a base da seriedadenpeténcia de uma empresa. Neste
mundo globalizado, os caminhos mudaram. Nao exmsts um “eu” a ser preservado. O
mundo esta cada vez mais global. Exerce papel tantero fluxo do livre comércio, capital,
informacéo e tecnologia.

Desta forma, falando especificamente das pessasesemvolvimento sustentavel é o principal alvo do
para a qualidade de vida. Este conceito leva aopss tecerem consideragfes sociais e éticapeitoede
suas préaticas, uma vez que procuram equilibrarricsrios (as vezes conflitantes) de lucro, sat@fade
consumidor e o interesse socioambiental publico.

Na Tabela 1, a seguir seguem alguns exemplos gsati atitudes e conceitos que podem ser utilizados
por todos para o bem coletivo. Os exemplos fordiradms do senso comum com base nas consideragses d
teoricos.

Tabela 1 — Propostas para sustentabilidade ambienta

N° | Proposta Funcionamento Resultados
01 | Ecopostura » Posicionar-se contra acfes de agressédo ao meierambi
como plantas, animais, florestas, rios, montanbeesanos
e outros.
» Participar de eventos relacionados ao meio ambiente
02 | Ecoatividade » Praticar atividades esportivas que contemplem ezheala

natureza, como o ciclismo, canoagem, o montanhismo,
rapel e outros.

» Se possivel ir ao trabalho caminhando ou de bteicle

03 | Consumerismo verde | Comprar apenas de marcas com certificacdes
preservacdo ambiental em detrimento daquelas que t
algum indicio de dano ao meio ambiente.

» Divulgar o consumerismo verde.

04 | Logistica reversa » Pesquisar sobre as empresas que se preocupam
devolucéo de baterias, pilhas, embalagens e outros.

» Divulgar a logistica reversa.

05 | Coleta seletivadelixo | « N&o jogar lixo em qualquer lugar é primordial.

e Ter preocupacdo em separar os residuos de forma que
possam ser reutilizados.

06 | Compostagem Separar materiais organicos quampassrvir de adubos pafa

as plantas.

OSee,ns_ibiIizagéo do
rOximo para que
tenha préticas

idénticas, similares
ou adaptadas.
na
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E com este pensamento que Dias (2007, p.14) eselarpostura das pessoas no tocante a percepgéo de
empresas que nao visam ao desenvolvimento susténtav

O importante nesse quadro € que a divulgacdo megelademas ecologicos nado
coloca a midia em conflito imediato com nenhumrigee econdmico em particular, mas
gradativamente vai contribuindo com a formacao me gonsciéncia ambiental no cidadéo
comum, e que a médio prazo vai interferir na atigiel de muitas empresas, pois a aspiracao
a uma melhoria da qualidade de vida muitas vezaseap como um sentimento difuso e que
ndo necessariamente se canaliza para uma acdoetzontsto ocorre quando atores
ambientalmente mobilizados — quer sejam ONGs, dodividuos — estabelecem um vinculo
do processo ou produto com um perigo a qualidadedde e nesse caso, os cidaddos atuam
no sentido de barrar a ameaca, quer sabotandalatprou empresa.

Note-se, por fim, que o poder estatal, empresasgas e a sociedade como um todo devem elaborar
alternativas que consigam minimizar o acumulo @éédwes sélidos sem destinacdo. No caso das empresas
muitas ja estudam formas de utilizar matérias-psirmampletamente reutilizaveis. Do ponto de vista do
governo, necessita-se de legislacdes mais radRala. perspectiva empresarial precisa-se da vat@iz da
responsabilidade socioambiental, primando a idéiguwk a cadeia industrial produtora e o préprioéroin,
de certa forma promovem agressao ao meio ambip, isso devem ser responsaveis pelo seu pratiigo
decisdo correta do seu destino apds seu uso dri@a o cidaddo comum e para a sociedade a foarg
adequada de consumismo esta na preocupacdo detas@an a coleta seletiva do lixo, bem como nodato
exigir gue a empresas fabricantes de seus protirtbam uma preocupacgédo com o desenvolvimento slistav

4. CONCLUSOES

A partir do momento em que sociedades vivenciamgaadlacdo ambiental proveniente de modelos de
desenvolvimento politico-econdmicos e sociais lseao capitalismo, surgem reagfes, questionamentos
dendncias. Esses movimentos ambientalistas conme@anaobilizar formadores de opinido e varios sstdee
sociedade com a finalidade de exigir dos governedigas preventivas e punitivas para frear a degéada
ambiental.

Note-se que a incorporacdo da questdo ambientabindiano das pessoas pode propiciar uma nova
percepgdo nas relacdes entre o ser humano, a adeiedh natureza. Hoje, mais do que nunca, 0 cathsium
deve esta revendo seus conceitos, reciclando, @a@muo em busca da exceléncia em suas acoes.

Conclui-se que a realidade presente ndo ocorrefgdidade opgdes e alternativas mais sustentieess p
o desenvolvimento, ela acontece muito mais pelalesifalta de atitude das pessoas no sentido degeiroe
conservar 0 seu meio ambiente, com o uso das tmgasle técnicas ja disponiveis para essa necdssida
como a racionalizacdo do consumo, a destinacadajess e a conservacado de ambientes importantes.

Esclareca-se que nenhuma mudanca de atitude nfmsessa de maneira imediata e sem intenso
trabalho de instrucdo e educacdo. O processo deagditu € muito importante. As pessoas precisam ser
esclarecidas sobre atitudes praticas ambientalncentetas que devem ter.

O ideal no mercado consumidor sdo aquelas pess@asém a preocupacdo ambiental. Com esta
perspectiva, ressalte-se que em pouco tempo adgdalindo sera mais diferencial competitivo, apenaes
obrigacdo das empresas.

Destaque também ao marketing ambiental, que sespgrtivo e pessoal e a preocupacdo ambiental
estard definitivamente inserida nos processos fixady comerciais e de uso de bens e de servigos,vez
gue o consumidor sera conhecedor dessas prerragativ

Esta idéia, um tanto corriqueira, hoje em dia, tena trajetéria de quase meio século de histéria de
discussbes, movimentos, desafios e conquistaseatérsolidar em politicas publicas, ocupar e ar@ros
espacos na educacado e enriquecer, junto com na@tasioiogias, a pratica pedagoégica do ensino forenalé
mesmo modificar os habitos dos individuos enquantmsumidores de um mundo globalizado
economicamente e aquecido ecologicamente.

Logo, esclareca-se que a preocupacdo com o0 mei@riale o advento das politicas do verde, e
principalmente as exigéncias individuais das pesdéa feito com que, cada vez mais, as empresdisean
as consequéncias sociais de suas acoes, de foomadis abrangente junto aos mercados em que pestend
ser investidores. Por isso, 0 ato das empresasypa®m-se com a natureza, sua flora e sua fawoae
todos os ecossistemas, configura-se como o quengenta € denominado de desenvolvimento sustentavel.
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